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Kurzcharakteristik/Terminplan 2012

Fachinformationen fiir Entscheider Terminplan 2012

Die DLG-Mitteilungen stehen flr ein Mehr H T Erscheinungstermin - Drackumter] .
an Informationen und den Blick tber den Nr.: Monat i (o ouflieferung) : schlusstermin ©  schiusstermin : Schwerpunktthemen
Tellerrand. Hier finden Landwirte umfas- : : T Pfanzenschutz Praxis.
sende und grindlich recherchierte Beitra- 1 : Jan. 21.12.2011 :24.11.2011 02.12.2011 : Saatgut-Magazin *,
de und grundlich recherchierte Beitra : : : 4
ge fiir die tagliche Arbeit, fir Investitionen : : : 5 BTt SOTET
und langfristige strategische Planungen. 21 Feb. ! 26.012012 ! 05012012 i 13012012 : E/lﬂaan”azgeer‘;cehnfﬁgx}s’
Als Agrar-Unternehmer und Entscheider : : 2 : ! Pflanzenschutz-Praxis
aus Praxis und Beratung haben sie einen 3 Marz 23.02.2012 02.02.2012 : 10.02.2012 Managemenut Schwein
groPen Bedarf an erstklassigen Fachinfor- :  Pflanzenschutz-Praxis
mationen. Sie sind gut ausgebildet, bewirt- 4 April @ 29.05.2012 ¢ 08.03.2012 @ 16.03.2012  : Dinger-Praxis,
schaften grope Betriebe und investieren in | : : Management Milch
zukunftsweisende Technik. Das zeigen auch | 5 i Mai : 26.042012 : 29.05.2012 : 05.042012 i oleosiWe herEe.
die Ergebnisse der agriMA 2009. ‘ : DLG-Feldtage
_ . 61 Juni i 25052012 03052012 i 11.052012 ipgorotees o
Redaktionelle Sonderteile : : : ‘g o
. . . : H : : Saatgut-Magazin *,
in den DLG-Mitteilungen: 71 Juli 28.06.2012 i 05.06.2012 i 15.06.2012 } Mulchsaat-Praxis
m PSP - Pflanzenschutz-Praxis  (6x/Jahr) ' : mﬁ”agemeh”ttscswe_'”
m Saatgut-Magazin (2Jahr) | 8 i Aug. i 26.07.2012 i 05.07.2012 i 13.07.2012 iy 8 lnc i, £
m Betriebszweig Energie (2x/Jahr) : 2 : Pflanzenschutz-Praxis,
m MSP - Mulchsaat-Praxis (2x/Jahr) 9 : Sept. :  30.08.2012 : 09.08.2012 : 17.08.2012 : Dunger-Praxis _
m Diinger-Praxis (2x/Jahr) : g'in?ieme”,t SEChwe{n
= Management Milch (6x/Jahr) 10 Okt. i 27.09.2012 : 06.09.2012 : 14.09.2012 : Meagfgggnwei'thﬂfgg'ev
m Management Schwein (6x/Jahr) E g : E * EuroTier,
117: Nov. ¢+ 25.10.2012 : 04.10.2012 : 12.10.2012 : Mulchsaat-Praxis,
: : : : : Management Schwein
: : : : . Dinger-Praxis,
12§ Dez. © 29.11.2012 : 30.10.2012 i 07.11.2012 :pheemaxs

*abweichende Anzeigenschlusstermine, Information: Susanne Hoggemann E-53: susanne.hoeggemann@lv.de
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Mitteilungen Anzeigenformate und Preise

Zeitschriftenformat: 210 x 297 mm (B x H) Satzspiegel: 190 x 270 mm (B x H) Spalten: 4/46 mm breit Ermapigte Preise

: : - T ] : : Stellenangebote:
Format : Spalten : Breite x Hoéhe : Grundpreis s/w : 2c/3c Euroskala : 4c Euroskala . .
: : in mm : in Euro : in Euro : in Euro € 2,75 je 46-mm-Zeile + MwSt.
; ; ; ; ; Immobilien:
1/1Seite : 4 1 190x270 3.840 : 4.994 : 6.338 € 2,75 je 46-mm-Zeile + MwSt.
o : : : : Stellengesuche:
3/4 Seite 4 190 x 200 : 2.880 : 3.936 : 5.088 .
: ; ; € 1,85 inkl. MwSt.
2/% Seite 4 190x 178 : 2.556 : 3.498 C 4522 Chiffregebiinr:
3 125x270 € 8,50 inkl. MwsSt.
1/2 Seite 4 190 x 133 : 1.920 : %) G4 : 3390 (Rubrikanzeigen sind nicht rabattfahig.)
2 94 x 210 Nachlasse bei Abnahme innerhalb
1/3 Seite 4 190x 88 1278 § 1 749 C 2061 von 12 Monaten:
1 61 x270 Mengenstaffel
1/4 Seit 4 190 x 66 : 960 : 1.312 : 1.696 — —
ere X : : ~ : : 1/1 Seite 5 %
2 94 x 133 : : .
: php— : : 3 Seiten 10 %
: : : 6 Seiten 15 %
1/8 Seite 4 190x 32 : 480 : 656 : 848 9 Seiten 20 %
2 9%x 66 : 12 Seiten 22 %
1 46 x 133 : :
: : : : : Maistaffel
1/16Seite 1 2 ©  94x 32 ! 240 : 328 : 424 3 Anzeigen 2 o
- aBx Eh ¢ 6 Anzeigen 5 %
132 Seite: 1 i 46x 32 i 120 : 164 : 212 9 Anzeigen 7%
— - - - - —— — 12 Anzeigen 10 %
Alle Preise in € zzgl. ges. MwSt. Es gelten die AGB fr Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften. .
18 Anzeigen 15 %

24 Anzeigen 20 %
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Anschnittformate/Sonderformate

Anschnitt/Bunddurchdruck: Heftformat plus
3 mm Beschnittzugabe je Anschnittkante. Der
Anschnitt kann je nach Heftstarke bis zu 3 mm
vom Heftformat abweichen.

Anzeigenformate mit Anschnitt:

11 Selte 3/4 Seite quer
210 mm (B) und 210 mm (B) und
297 mm (H) plus 222 mm (H) plus
3 mm Beschnitt 3 mm Beschnitt

2/3 Seite hoch 2/3 Seite quer
135 mm (B) und 210 mm (B) und
297 mm (H) plus 195 mm (H) plus
3 mm Beschnitt 3 mm Beschnitt
1/2 Selte hoch 1/2 Seite quer
104 mm (B) und 210 mm (B) und
297 mm (H) plus 148 mm (H) plus
3 mm Beschnitt 3 mm Beschnitt

1/3 Seite hoch 1
71 mm (B) und 2
297 mm (H) plus %

10 mm
03 mm (H) plus
3 mm Beschnitt mm

Einhefter:

Preise:

4-seitiger Einhefter ................... € 6.770
6-seitiger Einhefter ................... € 9.908
8-seitiger Einhefter ................... €13.025
Beilagen:

Format:

bis hochstens 205 mm breit und 290 mm hoch
Gewicht pro Tausend €

bis 25g € 234,00

Bei hoheren Gewichten Preise auf Anfrage.

Vor Auftragsannahme ist dem Verlag ein
verbindliches Muster vorzulegen. Beilagen
durfen nur das Verkaufsprogramm eines
Werbungtreibenden beinhalten.

Beikleber:

Postkarte: .................. pro Tausend € 130,00
Warenmuster/CD-ROM: pro Tausend € 167,00
Papiergewicht der Karte: mind. 150 g/m2,
Stand: mind. 4 cm vom Bund entfernt.
Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster und
CD-ROMs auf Anzeigen sind moglich. Vor Auf-
tragsannahme ist dem Verlag ein verbindliches
Muster vorzulegen.

Einhefter, Beilagen und Beikleber sind nicht
rabattfahig, jedoch provisionsfahig.

Anlieferung:

Zeitschriftenauflage plus 2 % Zuschuss,
10 Tage vor Erscheinen in der Druckerei
(Anlieferung porto- und frachtfrei)

Versandanschrift fiir Einhefter,
Beilagen und Beikleber:

Bonifatius GmbH, Druck-Buch-Verlag
DLG-Mitteilungen, Ausgabe ...
Karl-Schurz-Str. 26

33100 Paderborn

Auflagen- und Verbreitungsanalyse
It. IVW, 2. Quartal 2011

Druckauflage:
Verbreitete Auflage:
Verkaufte Auflage:

21.433
20.406
19.071

Aktueller Themenplan:
Susanne Hoggemann,
E-=a: susanne.hoeggemann@lv.de

www.dlg-mitteilungen.de

Tarife fur Bannerwerbung auf Anfrage
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Apps der DLG-Mitteilungen

Die Apps der DLG-Mitteilungen

Es gibt drei Apps zum Pflanzenschutz
flr iPhone und Android-Smartphones.

1 Pflanzenkrankheiten 2.Schadlinge

AGRAR Finanzrechner
(Web-App)

3.Unkrauter

In die Apps konnen auf festgelegten Platzen
verlinkte Werbebanner eingebaut werden.

Mit der App AGRAR Finanzrechner kénnen
Skonto, Tilgung oder Sparpléane berechnet
werden. Bannerschaltungen sind auf Anfrage
moglich.

Platzierung von Werbebannern in den Pflanzenschutz-Apps
In jeder App gibt es zwei Platzierungsmogichkeiten.

1. Startseite und ABC-Suche

| Werbebanner

Werbebanner

Auswahl der ABC-Suche

Kulturpflanzen

Die Werbebanner erscheinen bei der Auswahl
der Kulturpflanzen und bei der ABC-Suche.

Preis Startseite und ABC-Suche: 249,- €

Technische Informationen und Kontakt:
Dateien: gif-Dateien, auch animiert,
verlinkt, maximal 20 KB, Auflosung 72 dpi

Bannerformat:

iPhone: 320 px breit x 50 px hoch
Android-Smartphone: 480 px breit x 90 px
* Die Displaygrofen variieren, bitte die Angaben der
Auftragsbestatigung beachten.

Zeitraum: jeweils vier Wochen

Buchungsschluss/Datenanlieferung: Drei
Tage vor Erscheinen der Werbebanner.

2. Inhaltsseite und Beschreibung

Werbebanner

Werbebanner

Hinweise zu Ursache
und Bek&mpfung

Schadbilder

Die Werbebanner sind den einzelnen Kultur-
pflanzen und ihren Beschreibungen zugeordnet,
z.B. Weizen, Raps oder Mais.

Preis Inhaltseite und Beschreibung: 119,- €

Nachlasse: Rabatte nach Mal- /Mengenstaffel
aus der Print-Ausgabe der DLG-Mitteilungen
werden in gleicher Héhe Gbernommen.

Onlinemarketing

Susanne H6ggemann

Telefon: 02501/801-196, Fax: -321
E-DJ: susanne.hoeggemann@lv.de

Onlinedisposition:

Jessica Loose

Telefon: 02501/801-336, Fax: -321
E-B: jessica.loose@lv.de
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Verlagsangaben

Herausgeber:
DLG e.V.
Frankfurt/Main

Verlag:
Max Eyth-Verlagsgesellschaft mbH,
Frankfurt/Main

Geschéftsfiihrer:

Reinhard Geissel

Telefon: 02501/801-257,
Fax: 02501/801-321
E-C: reinhard.geissel@lv.de

Redaktion:

DLG-Mitteilungen

Dipl.-Ing. agr. Thomas Preufe (verantw.)
Eschborner Landstrape 122,

60489 Frankfurt/Main

Telefon: 069/2 47 88-460,

Fax: 069/2 47 88-481

E-DJ: dlg-mitteilungen@dlg.org

Internet: www.dlg-mitteilungen.de

Verkaufsleitung Anzeigen:
Gabriele Wittkowski

Telefon: 02501/801-170,
Fax: 02501/801-327

E-C: gabriele.wittkowski@lv.de

Objektleiter/Anzeigen:

Reinhard Geissel

Hulsebrockstr. 2—-8, 48165 Minster
Telefon: 02501/801-257,

Fax: 02501/801-321

E-4: reinhard.geissel@lv.de

Anzeigenmarketing

Susanne Hoggemann

Telefon: 02501/801-196, Fax: -321
E-B: susanne.hoeggemann@Ilv.de

Anzeigendisposition:

Jessica Loose

Telefon: 02501/801-3 36, Fax: -321
E-B: jessica.loose@lv.de

Zeitschriftenformat: 210x 297 mm
Druckverfahren: Rollenoffset, 70er Raster
Verarbeitung: Rickendrahtheftung

Dateniibermittlung: per CD-ROM, per ISDN
02501/9881230, (Leonardo Pro),

E-D2: jessica.loose@lv.de,

FTP-Ubermittlung auf Anfrage.

Dateiformate: Druckoptimiertes PDF nach
PDF/X-1a. Bei EPS bitte Schriften vektorisie-
ren. Offene Dateien nur auf Anfrage moglich

in den Programmen InDesign, QuarkXPress,
FreeHand, lllustrator, Photoshop. 4-Farbbilder
mit 300 dpi im Composite-Modus (CMYK).

Druckunterlagen/Proofs: Proofs nach ISO
coated_v2 unbedingt erforderlich. Ohne
Druckunterlagen wird keine Garantie flr
Druckqualitéat und Richtigkeit des Anzeigenmo-
tivs Gbernommen. Sie missen vor Druckbeginn
mit Angabe des Ansprechpartners dem Verlag
vorliegen. Reklamationsanspriiche sind bei feh-
lenden Unterlagen ausgeschlossen. Zusatzliche
Layout- und Bildbearbeitungskosten werden in
Rechnung gestellt.

Farbanzeigenproduktion: Alle Farben wer-
den aus der Euroscala erzielt. Keine Sonder-
farben wie HKS oder Pantone moglich. Farben,
die nicht im CMYK-Modus aufgebaut sind,
werden automatisierend nach 1SOcoated_v2
in CMYK umgewandelt. Hierbei kann es zu
kleinen Farbabweichungen kommen. Reklama-
tionsanspruche sind hierbei ausgeschlossen.
Gedruckt wird nach dem Fogra-Medienstan-
dard. Farbabweichungen im Toleranzbereich
sind technisch bedingt und liegen innerhalb
des Fogra-ISO-Standards.

Zahlungsbedingungen: Bei Vorauszahlung
und Bankeinzug 3 % Skonto, 14 Tage ab
Rechnungsdatum 2 % Skonto, 30 Tage ab
Rechnungsdatum netto. Bei Beilagen Skonto
nur vom reinen Beilagenpreis.

USt.-IdNr.: DE 114185 891

Bankverbindung: Volksbank Minster eG,
BLZ 40160050, Kto.-Nr. 1001649500

Einhefter: Einhefter sind in der Heftmitte
moglich. Vor Auftragsannahme ist dem Verlag
ein verbindliches Muster vorzulegen. Einhefter
dirfen nur das Verkaufsprogramm eines Wer-
bungtreibenden beinhalten. Rohformat gefalzt
auf 213 /222 x 306 mm (6 mm Kopfbeschnitt
sind inkl.). Der Anschnitt kann je nach Heftstar-
ke bis zu 3 mm vom Heftformat abweichen.
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e onaen Ihre Mediaberater
Verlagsbiiro Agrar Mediaberater Verlagsbiiro Special Interest Ob,]ektle'tuf'g
Reinhard Geissel
Tel.: 02501/801-257
Frank Gloystein E?g.
im Landwirtschaftsverlag GmbH inhard seissel@lv d
Hilsebrockstrape 2—8 reinnarad. geisserlv.de
48165 Minster . .
Telefon: 02501/801-4176 Anzeigenmarketing
Fax: 02501/801-327 Susanne Hoggemann
E-22: frank.gloystein@lv.de Tel.: 02501/801-196
E-bs2:

susanne.hoeggemann@lv.de

Anzeigendisposition

Jessica Loose

Tel.: 02501/801-336
E-B:
jessica.loose@lv.de

Reiner Richter
Schlopgasse 3

71272 Renningen

Tel.: 071 59/4 05 97 65
Mobil: 0151/12 52 41 46
Fax: 071 59/4 05 97 64
E-B<: reiner.richter@lv.de




Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1 im Sinne der ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber (iber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen* bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend
insgesamt als ,Werbungtreibende“ bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.Ein ,Abschluss* ist ein \/emag (iber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemas Preisliste zu gewdhrenden Rabatte,
wobei die jeweiligen auf Abruf des erfolgen. Rabatte werden nicht gewahn fiir Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem

darin besteht, fir zu erteilen, um eine il w Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb eines Jahres nach abgerufen und verd wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der
Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden
Nachlass.

4. Bei der Errechnung der werden Text-| dem Preis in igen-Millimete

5. Auftrage fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an Platzen der Druckschrift

bei einer bis zu 50 000 Exemplaren mil 20 V. H,
bei einer Garantieauflage bis zu 100 000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,
bei einer bis zu 500 000 E I 10v.H,

bei einer Garantieauflage tiber 500 000 Exemplaren mindestens 5 v. H. betrégt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberticksichtigt.

Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittich
verkaufte (be\ die i tatsachlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Dariiber hinaus sind bei
i (i wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erschemen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

50 rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht 1 ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder
« deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
« deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
* Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten.
Auftrége fir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerkldrung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundauf-

16b: bei fiir Titel, die
Abweichend von Nummer 16a berechtigt eine i bei Titeln, die nur dann zu einer Preisminderung, wenn und
soweit sie bei einer Auflag u500000E laren 10v.H. und bei ei flage (G oniiber 500000 E laren 5v.H.
E den der Ziff. 23 bleibt i Die der Garantie d de Auflage st die g iflage im Sinne d 'Defmmﬂn
werden sollen, miissen der IVW. Sie ich fiir das Insertionsjahr aus d der vier Quartale vor dem oweit nichtvom ine absolute
tie “jeweiligen Preis 3 Preismi istein Basis der und fiir
f Y

die be defini vereinhanwurde Di glich i ich als Saldo der. d d
belegten Ausgaben innerhalb des i erfolgt am auf Basis des unter der bereits

gewdhrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift uder wenn dies nicht mehr mdglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergii-
tungssumme mindestens 2500 Euro betragt.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg wei itet. Die Eingénge auf Zi igen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann
einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das
2ulassige Format DIN A 4 (Gewicht 1000 g) tiberschreiten, some Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und

schlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen wird dem mitgeteilt. werden nicht Eine Ei und kann jedoch fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei
8. Fiir die rechtzeitige Lieferung und die it geeigneter D der anderer istallein der. erantwortlich. Bei i {ibernimmt.

der Anlief von digitalen Di ist der verpflichtet, i dem Format oderden technischen Vorgaben des Verlages 18 Eﬁu\lungson ist der Sitz des Verlages.

entsprechende Vorlagen fir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom oder zu Im mit Kaufleuten, Personen des 6 Rechts oder bei dffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des

der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart st die fir den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auﬂragsbes{angung
Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der
Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Uhevmm\ung von Druckunterlagen einhalt.

9.D rden nur auf besond DiePflichtzur Di
der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

det drei

Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wuhnsllz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

19. Die und sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

10. Entspricht die Vemffemhchung der Anzeige nicht der vemaglmh geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Anspruch auf
derung oder eine bzw. Ei des anderen i aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des
anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigern, wenn
« diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem

Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder
« diese fiir den Verlag nur mit unverhéltnismaBigen Kosten mdglich ware.

Lasst der Verlag eine ihm fiir die E oder der des anderen gestellte Frist oder ist die
Ei i erneut nicht e i, S0 hat der ein Recht auf oder Rl des Auftrages. Bei unwesentlichen
Mangeln der Anzeige oder der des anderen ist die i des Auftrags bei nicht offensicht-

lichen Méngeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

Der Verlag haftet fiir smtliche Schéden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei
grober Fahrlassigkeit beschrénkt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit
der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahriassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche

20. F flir erteilte sind gegentiber wirksam, wenn sie vom Verlag emen Monat vor i der
Anzeige oder des anderen Werbemittels angekindigt werden. Im Falle einer F i steht dem ein zu. Das Riickiri muss
innerhalb von 14 Tagen in Textform nacn Erhalt der Mitteilung tber die Preiserhthung ausgeibt werden

21, Wird fiir eine ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden

Der ist hel durch ati eines {ifers oder durch Vorlage des letzten Geschftsberichtes, bei Perso-
nengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spétestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden.
Ein spéterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bediirfen in jedem Fall der ausdruckl\cnen schriftlichen Bestatigung durch den Verlag.
Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der gewdhrt. Die der it ist i mit der i
der endet auch die

22. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fir den
Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und sowie der i ittel. Er stellt den Verlag im
Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kannen. Ferner wird der Verlag von den

Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt. Bei Anspr nach dem F

Kosten zur freigestellt. Der ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
gegeniiber Drmen 2u unterstiitzen. Der Auftraggeber tibertrégt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Omme Med\en aller
Art, i Internet, er I Nutzungs-, Lei und sonstigen Rechte, das Recht zur Vervielfé

sowie bei einer Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen — auBer bei nicht off i
chen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher
Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsétzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag i allef , die ihm bis zum oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche, tatsachliche Abdruckhthe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
filhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zamungsfamgke\t des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein von der des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des werden i oder
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Verdffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

16a: Aus einer Auflagenminderung kann — vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 16b — nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige begir { die unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

Ubertragung, Sendung, 6ffentliche Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzl uhenragen

23. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, illegalem Rohstoff- oder Ener-
gieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung semerVerbmdhohke\ten bedient - hat
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf
andere Weise Auflage vom Verlag worden ist. Bei geringeren wird der im gleichen Verhéltnis gekiirzt,
in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

Zusalzhche Bedingungen des Verlages
a) Mit der Erteilung eines erkennt der und die Zusétzlichen Geschéftsbedingungen sowm die Preisliste des Verlages an.
b) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in derersten Verdffentlichung, so sind Anspriiche auf oder Ersatz
sen, wenn der nach der ersten Veroffentli nicht sofort reklamiert hat
c) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei unge-
niigendem Abdruck keine Anspriiche.
d) Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrdgen und Leistung von
oder nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzeigen geleistet.
e) Der Verlag ist berechtigt, im Einzelfall das allgemeine Zahlungsziel zu verkiirzen.
f) Der Verlag behélt sich vor, beim im Rahmen der

wird auch kein fir nicht

Anzeigen linear zu stauchen





