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Mitteilungen Kurzcharakteristik/Terminplan 2010

Fachinformationen fiir Entscheider Terminplan 2010

Die DLG-Mitteilungen stehen fir ein Mehr H
an Informationen und den Blick tber den Nr. :Monat
Tellerrand. Hier finden Landwirte umfas- : 5 ]
sende und grundlich recherchierte Beitrage 1 % Jan. ' 17.12.2009 : 26.11.2009 : 04.12.2009
fiir die tagliche Arbeit, fir Investitionen und : : : :

:Erscheinungstermin:  Anzeigen-  :Druckunterlagen-:
‘(Postauflieferung): schlusstermin : schlusstermin ESchwerpunktthemen

Pflanzenschutz-Praxis
:& Saatgut-Magazin *

langfristige strategische Planungen. Als Ag- | 2 i Feb. i 28.01.2010 { 07.01.2010 : 15.01.2010 :Pflanzenschutz-Praxis
rar-Unternehmer und Entscheider aus Pra- 3 i Marzi 25022010 i 04.02.2010 i 12.02.2010 :Pflanzenschutz-Praxis
xis und Beratung haben sie einen grofen : e : : : :
Bedarf an erstklassigen Fachinformationen. 4 April 25.03.2010 04.03.2010 12.03.2010 gPﬂanzenschutz—PraX|s
Sie sind gut ausgebildet, bewirtschaften 5 Mai 29.04.2010 08.04.2010 16.04.2010 ;Betriebﬂszweig Energie
grope Betriebe und investieren in zukunfts- ; & Dunger-Praxis
weisende Technik. Das zeigen auch die Er- 6 : Juni ¢ 27.05.2010 : 04.05.2010 : 12.05.2010 ! DLG-Feldtage
gebnisse der agriMA 2009 (s. Seite 7). : : 2 2 2 — -
: i : o : gut-Magazin
) ) 7 : Juli : 24.06.2010 : 02.06.2010 : 11.06.2010 S MUlchsaaT Praxis
Redaktionelle Sonderteile : : : : : )
in den DLG-Mitteilungen: 8 E Aug. E 29.07.2010 E 08.07.2010 E 16.07.2010 EPﬂanzenschutz—Pra><|s
m PSP — Pflanzenschutz-Praxis  (6x/Jahr) Sept. 26.08.2010 05.08.2010 13.08.2010 gPﬂanzenschutz—Praxis
® Saatgut-Magazin (2x/Jahr) 10 Okt. : 23.09.2010 : 02.09.2010 : 10.09.2010 :Betriebszweig Energie
m Betriebszweig Energie (2x/Jahr) ; EuroTier &
® MSP - Mulchsaat-Praxis (2x/Jahr) 17 : Nov. : 28102010 : 07.10.2010 : 15.10.2010 Mulchsaat-Praxis
= Dunger-Praxis (2XHaht) |15 pez © 25112010 ¢ 28102010 : 05.11.2010 ©  Dunger-Praxis
Im monatlichen Wechsel:
: Erscheinungsort: 48165 Munster *abweichende Anzeigenschlusstermine
" Management Milch . (6x/Jahr] A Durchschnittlich verbreitete Auflage Information: Susanne Hoggemann
®m Management Schwein (6x/Jahr) im 2. Quartal 2009: 20.219 Expl. E-53: hoeggemann@Iv-h.de
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Mitteilungen Anzeigenformate und Preise

Zeitschriftenformat: 210 x 297 mm (B x H) Satzspiegel: 190 x 270 mm (B x H) Spalten: 4/46 mm breit Ermapigte Preise

: . - o 5 - . . Stellenangebote:
Format : Spalten : Breite x Héhe : Grundpreis s/w Brutto : 2c/3c Euroskala : 4c Euroskala . .
: : inmm in Euro : in Euro :  in Euro € 2,60 je 46-mm-Zeile + MwSt.
; : : Immobilien:
1/1 Seite 4 190 x 270 3.680 4.7784 6.072 € 2,60 je 46-mm-Zeile + MwSt.
304 Seite 4 190 x 200 : 2.760 L3720 1 4824 Stellengesuche:
3 142 x270 : : € 1,70 inkl. MwSt.
25 Seite 4 190x 178 2454 L3312 1 429 ghgfgeég?:ﬁhr,\:ﬂwst
3 125x270 : : ’ ' ’
: : : (Rubrikanzeigen sind nicht rabattfahig.)
1/2 Seite 4 190 x 133 : 1.840 : 2.480 S 3.216 . .
: : : Nachldsse bei Abnahme innerhalb
2 94 x 270 : :
: : : von 12 Monaten:
1/3 Seite 4 190x 88 i 1.227 : 1.656 P47 Mengenstaffel
1 61x270 : : 1/2 Seite 3%
1/4 Seite 4 190x 66 920 : 1.240 © 1.608 1/1 Seite 5 %
2 9% X133 : : 3 Seiten 10 %
1 46 x270 g : 6 Seiten 15 %
) : : : 9 Seiten 20 %
1/8 Seite 4 190 x 32 : 460 : 620 : 804 12 Seiten 22 %
2 94 x 66 : :
: 1 46X 133 ¢ : : Malstaffel
: : : 5 : i 0
116 Seite: 2 i 94x 32 230 : 310 : 402 Rl S
3 : : ] : 6 Anzeigen 5 %
S 46x 66 : - :
: : : : : 9 Anzeigen 7%
1/32 Seite: 11 46x 32 i 115 : 155 : 201 12 Anzeigen 10 %
- 18 Anzeigen 15 %

Alle Preise in € zzgl. ges. MwSt. Es gelten die AGB fir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften.

24 Anzeigen 20 %
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DLG

AT Anschnittformate/Verlagsangaben
Anschnitt/Bunddurchdruck: Heftformat plus Herausgeber: Anzeigenmarketing
3 mm Beschnittzugabe je Anschnittkante. Der Deutsche Landwirtschafts-Gesellschaft (DLG),  Susanne Hoggemann
Anschnitt kann je nach Heftstarke bis zu 3 mm Frankfurt/Main Telefon: 02501/801-196, Fax: -321
vom Heftformat abweichen. E-PeJ: hoeggemann@lv-h.de
Verlag: . - .
. . - Max Eyth-Verlagsgesellschaft mbH, Anzeigendisposition:
Anzeigenformate mit Anschnitt: Frankfurt/Main Christiane Pennekamp
L Telefon: 02501/801-336, Fax: -321
1/1 Seite 3/4 Seite quer Geschéftsfihrer: E-=d: pennekamp@Iv-h.de
210 mm (B) und 210 mm (B) und Reinhard Geissel . .
297 mm (H) plus 222 mm (H) plus Telefon: 02501/801-257 Zeitschriftenformat: 210x297 mm
3 mm Beschnitt 3 mm Beschnitt !
Fax: 02501/801-321 Druckverfahren: Rollenoffset, 70er Raster
E-CJ: geissel@lv-h.de

Verarbeitung: Rickendrahtheftung

Redaktion: Dateniibermittlung: per CD-ROM, per ISDN
DLG-Mitteilungen 02501/9881230, (Leonardo Pro),
2/3 Seite hoch 2/3 Seite quer Dipl.-Ing. agr. Thomas Preufse (verantw.) E-B: pennekamp@Iv-h.de, FTP-Ubermittlung
135 mm (B) und 210 mm (B) und Eschborner Landstrape 122, auf Anfrage.
297 mm (H) plus 195 mm (H) plus 60489 Frankfurt/Main
3 mm Beschnitt 3 mm Beschnitt Telefon: 069/2 47 88-4 60 Dateiformate: Druckoptimiertes PDF nach
Fax: 069/2 47 88-4 81 ' PDF/X-1a. Bei EPS bitte Schriften vektorisie-
E-3: dlg-mitteilungen@dlig.org ren. Offene Dateien nur auf Anfrage moglich
Internet: www.dlg-mitteilungen.de in den Programmen InDesign, QuarkXPress,
FreeHand, Illustrator, Photoshop. 4-Farbbilder
1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer Verkaufsleitung Anzeigen: mit 300 dpi im Composite-Modus (CMYK).
193 men (B und 3, mm Blund Gabriele Wittkowski
297 mm [H) plus 148 mm (H) plus ) Druckunterlagen/Proofs: Proofs nach I1SO
3 mm Beschnitt 3 mm Beschnitt Telefon: 02501/801-170, ) :
Fax: 02501/801-327 coated_v2 unbedingt erforderlich. Ohne
E_[=- wittkowski@lv-h de Druckunterlagen wird keine Garantie fur
' ' Druckqualitat und Richtigkeit des Anzeigenmo-
Objektleiter/Anzeigen: tivs ibernommen. Sie missen vor Druckbeginn
. ] Reinhard Geissel mit Angabe des Ansprechpartners dem Verlag
”731 iﬁmg}oﬂj %I%%maﬁufnrd Hulsebrockstr. 2-8, 48165 Minster vorliegen. Reklamationsanspriche sind bei feh-
%%meéneé?%npi{?s %Orﬁmmé”eé?%rﬂﬁi’s Telefon: 02501/801-257, lenden Unterlagen ausgeschlossen. Zusatzliche
Fax: 02501/801-321 Layout- und Bildbearbeitungskosten werden in
E-C: geissel@lv-h.de Rechnung gestellt.
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Technische Daten, Verbreitungsanalyse

Farbanzeigenproduktion: Alle Farben wer-
den aus der Euroscala erzielt. Keine Sonder-

farben wie HKS oder Pantone moglich. Farben,

die nicht im CMYK-Modus aufgebaut sind,
werden automatisierend nach 1SOcoated_v2
in CMYK umgewandelt. Hierbei kann es zu
kleinen Farbabweichungen kommen. Reklama-
tionsanspriche sind hierbei ausgeschlossen.
Gedruckt wird nach dem Fogra-Medienstan-
dard. Farbabweichungen im Toleranzbereich
sind technisch bedingt und liegen innerhalb
des Fogra-ISO-Standards.

Zahlungsbedingungen: Bei Vorauszahlung
und Bankeinzug 3 % Skonto, 14 Tage ab
Rechnungsdatum 2 % Skonto, 30 Tage ab
Rechnungsdatum netto. Bei Beilagen Skonto
nur vom reinen Beilagenpreis.

USt.-IdNr.: DE 114185 891

Bankverbindung: Volksbank Minster eG,
BLZ 40160050, Kto.-Nr. 1001649500

Einhefter: Einhefter sind in der Heftmitte
moglich. Vor Auftragsannahme ist dem Verlag
ein verbindliches Muster vorzulegen. Einhefter
durfen nur das Verkaufsprogramm eines Wer-
bungtreibenden beinhalten. Rohformat gefalzt
auf 213 /222 x 306 mm (6 mm Kopfbeschnitt
sind inkl.). Der Anschnitt kann je nach Heftstar-
ke bis zu 3 mm vom Heftformat abweichen.

Einhefter:
Preise:

4-seitiger Einhefter ................... € 6.353

6-seitiger Einhefter ................... € 9.524
8-seitiger Einhefter ................... €12.706

Beilagen:

Format:

bis hochstens 205 mm breit und 290 mm hoch
Gewicht pro Tausend €

bis 25¢ € 229,00
Bei hoheren Gewichten Preise auf Anfrage.

Vor Auftragsannahme ist dem Verlag ein
verbindliches Muster vorzulegen. Beilagen
durfen nur das Verkaufsprogramm eines
Werbungtreibenden beinhalten.

Beikleber:
Postkarte: .................. pro Tausend € 127,00
Warenmuster/CD-ROM: pro Tausend € 164,00

Papiergewicht der Karte: mind. 150 g/m2,
Stand: mind. 4 cm vom Bund entfernt.

Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster und
CD-ROMs auf Anzeigen sind moglich. Vor Auf-
tragsannahme ist dem Verlag ein verbindliches
Muster vorzulegen.

Einhefter, Beilagen und Beikleber sind nicht
rabattfahig, jedoch provisionsfahig.

Anlieferung:

Zeitschriftenauflage plus 2 % Zuschuss,
10 Tage vor Erscheinen in der Druckerei
(Anlieferung porto- und frachtfrei)

Versandanschrift fiir Einhefter,
Beilagen und Beikleber:

Bonifatius GmbH, Druck-Buch-Verlag
DLG-Mitteilungen, Ausgabe ...
Karl-Schurz-Str. 26

33100 Paderborn

Auflagen- und Verbreitungsanalyse
It. IVW, 2. Quartal 2009

Druckauflage: 21.050
Verbreitete Auflage: 20.219
Verkaufte Auflage: 18.900
Freistlicke und

Werbeexemplare: 1.319
Archiv- und Belegexemplare: 831

Aktueller Themenplan:
Susanne Hoggemann,
E-B=: hoeggemann@lv-h.de

www.dlg-mitteilungen.de

Tarife fur Bannerwerbung auf Anfrage
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WSS Ergebnisse in der agriMA 2009 Media-Analyse

Landwirtschaftliche Nutzflache ohne Wald Landwirtschaftliche Ausbildung

195 ha Keine landw. Landwirtsch. Studium
- Ausbildung 3 % (Uni, FH) 26 %
e Andere landw.

Ausbildung 3 %

150
Landw. Gehilfen-
125 prufung 7 %
100
69 ha
75

50
25
0

Landwirte gesamt  Leser der DLG-Mitteilungen

Staatlich geprufter
Landwirt/Techniker 28 %

Landwirtschaftliche Meister 33 %

29% der Betriebe ab 100 ha LN und 43% der Betriebe ab 200 ha LN lesen die DLG-Mitteilungen.

Investitionssumme in den ndchsten 3 Jahren Durchschnittsbestdnde Rinder- u. Schweinehaltung
Stiick
160000 146.653 € 300 773
140000 00 [ gesamt
Il DLG-Mitteilungen
120000 600
100000
80000 o 415
400
60000 51.389 € |
500 Landwirte
40000 200 insgesamt
20000 100 -
0 Landwirte gesamt  Leser der DLG-Mitteilungen 0 ges. Bestand Rinder ges. Bestand Schweine Leser der

DLG-Mitteilungen

Die vollstéandigen Basisdaten senden wir hnen gerne zu oder stehen unter www.dlg-mitteilungen.de zum Download bereit.
Quelle: Produkt+Markt, Basis 277 Tsd. Betriebe (ab 5 ha LF in Westdeutschland, ab 50 ha LF in Ostdeutschland)
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lhre Mediaberater

Verlagsbiiro Agrar Mediaberater Verlagsbiiro Special Interest

Frank Gloystein

im Landwirtschaftsverlag GmbH
Hulsebrockstrape 2—8

48165 Mlnster

Telefon: 02501/801-4176
Fax: 02501/801-327

E-x=d: gloystein@lv-h.de

Reiner Richter
Schlopgasse 3

71272 Renningen

Tel.: 07159/40597 65
Handy: 0151/125241 46
Fax: 07159/40597 64
E-B: reiner.richter@lv-h.de

Objektleitung

Reinhard Geissel
Tel.: 02501/801-257
E-Bd: geissel@lv-h.de

Anzeigenmarketing

Susanne Hoggemann
Tel.: 02501/801-196
E-B<: hoeggemann@Ilv-h.de

Anzeigendisposition

Christiane Pennekamp
Tel.: 02501/801-336
E-5d: pennekamp@Iv-h.de




Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1., Anzeigenaufirag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber tber die Verdffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als , Anzeigen” bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als
,Werbungtreibende” bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein, Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemif Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei
die |ewe|||gen Vemﬂemhchungen auf Abruf des Auhmggehels erfolgen. Rabatte werden nicht gewdhrt fir Unternehmen, deren Geschaftszweck unfer anderem darin hesrehr
fir 2u erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerGumt, so st der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach
Vertragsschluss abgerufen und veraffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstinden nicht erfllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsiichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat,
wenn nichts anderes vereinbart i, rickwirkend Anspruch auf den seiner fatsdichlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachloss.

4. Bei der Errechnung der Abnah werden Text-Mill ilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

5. Auftrige fur Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummenn, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift verffentlicht werden sollen, missen so
rechizeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn
— deren Inhalt gegen Gesefze oder behdrdliche Bestimmungen verstft oder
— deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
— deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
— Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten.

Auftrige fir andere Werbemittel sind fir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten (Ver-
bundwerbung), bedirfen in jedem Einzelfoll der vorherigen schriftlichen Annohmeerkldrung des Verlages. Diese berechfigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die
Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Werbemittel ist allein der Auftraggeb lich. Bei der

bei einer Garanfieauflage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,

bei einer Garanfieauflage bis zu 100 000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,

bei einer Garanfieauflage bis zu 500 000 Exemplaren mindestens 10 v. H.,

bei einer Garanfieauflage dber 500 000 Exemplaren mindestens 5 v. H. befrigt.

Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziff. 23 bleibt unberlicksichtigt.

Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittich verkaufte
(bei Fachzeitschriffen gegebenenfalls die durchschnittlich fatsdchlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Dariber hinaus sind bei Abschldssen Preisminde-
rungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriickireten konnfe.

16b: (Sondervorschrift bei Auflagenmind fiir Tlrel die hefth Auflagend vemﬁemhchen)

Abweichend von Nummer 16a berechtigt eine bei Titeln, die heftt flagendaten verdffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit
sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10+v. H. und bei einer Auflage (Garontieauflage) von Gber 500 000 Exemplaren 5 v. H. dberschreitet.
Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziff. 23 bleibt unbericksichtigt. Die der Garanfie zugrunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition
der IVW. Sie errechnet sich fiir das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjah, soweit nicht vom Verlag eine absolute Auflagenzahl als
Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fur einen Anspruch auf Pvelsmlnderung ist ein rabattfihiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und fir
mindestens drei Ausgaben. Grundlage fur die Berechnung der Preismi ist der Auftrag pro L hmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken,
die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mégliche Auflugenmlndemng elrechner sich als Saldo der Auflagentber- und Auflagenunterschreitungen der
belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsiahres. Die Rickvergitung erfolgt am K de auf Basis des Kund unter Bericksichtigung der bereits gewdhrten
Agenturvergtung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr maglich ist nls Entgelt. Ein Anspruch auf Rickvergitung besteht nur, wenn die Rickvergitungssumme mindes-tens
2500 Euro befrdgt.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Wenergnbe der Angebote dle Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Expressbriefe auf Ziffermanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingiinge auf Ziff igen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vemnichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dozu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter
das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erkldrten Inferesse des Auhmggehels 2 ffnen. Briefe, die dos zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 1000
) Gberschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Enfgegennahme

8. Fir die rechtzeitige llefemng und die emwundfrele Beschaﬁenhelt gee\gneter k oder anderer
Anligferung von digitalen Druc ist der A verpflichtet, ife, i dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages entsprechende
Vorlagen fur Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefer. Kosten des Verlages fir vom Auftraggeber gewdnschte oder zu vertrefende Anderungen der Druckvorlagen
hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fir den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbesfitigung Gbliche Beschaffenheit der
Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Dies gilt nur fir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages
2ur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhiilt.

9. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf
der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

10. Entspricht d\e Verdtfentlichung der Anzeige mchr der vertraglich geschuldefen Beschnﬂenhen bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahl oder
eine einwandfreie E ige bzw. Ersatzvercffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels
beeintrdchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Elsmzveroffemhchung 20 verweigem, wenn
— diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhlinis zu dem Leis-

tungsinteresse des Auftraggebers steht, oder
— diese fir den Verlag nur mit unverhilismaBigen Kosten mglich wiire.
Lasst der Verlag eine ihm fir die Ersatzanzeige oder der Veraffentichung des anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige /Ersatzver-
ffentlichung emeut nicht einwandfre, so hat der ber ein Recht auf Zahlungsmi oder Rickgangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mngeln der Anzeige
oder der Verffentlichung des anderen Werbemittels st die Riickgngigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln mdssen binnen
eines Johres ab dem gesetzlichen Verjihrungsbeginn geltend gemacht werden.
Der Verlag haftet fiir samtliche Schiden, gleich ob aus vertraglicher Plichtverletzung oder aus unerloubter Handlung nach MaBgabe der folgenden Besfimmungen: Bei grober
Fahrldssigkeit beschrdnkt sich die Haftung im kaufménnischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrnkung gilt nicht, soweit der Schaden
durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt
wurde. In solchen Fiillen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrnkt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von
Leben, Karper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen missen — auer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjchren in einem Jahr b dem
gesetzlichen Verjahrungsheginn, sofem sie nicht auf vorsiitzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trigt die Verantwortung fii die Richfigkeit der zurickgesandten Probeabziige. Der Verlag
bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgefeilt werden.

12. Sind keine besonderen GraBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige dbliche, tatsichliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preislste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schrifflich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann he\ Zuh\ungsvevzug die welrere Ausfuhrung des
laufenden Aufirages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen b Tweifel an der des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspringlich vereinbartes
Tahlungsziel von der Viorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgle\ch oﬁensrehender Rechnungshelmge abhdngig zv machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des hnitte, Belegseiten oder vollstiindige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Beschemlgung des Verlages Gber d\e Vemﬁemhchung und Verhre\mng

" -

dt. Die Pficht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach

der Anzeige.
16a: Aus einer Auflagenminderung kann — vorbehaltich der Regelung der Ziffer 16b — nach Muﬂguhe des Sofzes 2 bel emem Abschluss uhsr mehreve Anzelgen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamfdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnend die G wird. Eine

Auflagenminderung ist nur dann ein zur Pvelsmlnderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

und Weiterleitung kann jedoch ise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebihren,/Kosten Gberimmt.

18. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des Gffentlichen Rechts oder bei dffentlichrrechtlichen Sondervermagen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-aufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungshereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

19. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertriigen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages
2u halten. Die vom Verlag gewdhrte Mitlerprovision darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

20. Preisanderungen fur erfeilte Anzeigenauftrdge sind gegendber Unternehmern wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Verdffentlichung der Anzeige oder
des anderen Werbemittels angekindigt werden. Im Falle einer Preiserhhung steht dem Auftraggeber ein Ricktrittsrecht zu. Das Ruckrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in
Textform nach Erhalt der Mm‘ellung uher die Pre\:erhuhung uusgenht werden

21. Wird fr k eine gemeil by ht, ist der schriftliche Nachweis des Konzemstatus des Werbungtreibenden erforderlich.
Der Konzemstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestiitigung eines Wirtschaftsprfers oder durch Vorlage des letzten Geschiftsherichtes, bei Personengesellschaften durch
Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spitestens bis zum Abschluss des Inserfionsjahres erbracht werden. Ein spiiterer Nachweis kann
nicht riickwirkend anerkannt werden Konzernrabatte bedirfen in jedem Fall der uusdvu(khchen schiifflichen Bestiitigung durch den Verlag. Konzemrabatte werden nur fir die
Daver der hirigkeit gewdhrt. Die Beendigung der Grigkeit ist unverzughch anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzemzugehtrigkeit endet auch die
Konzemrabottierung.

22. Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auhmggehel triigt allein die Verantwortung fir den Inhalt und
die rechtliche Zulissigkeit der fur die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterl li bemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzei-

sowie der
genauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kannen. Femer wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auﬁvuggeher ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glouben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegendber Dritten
2u unterstitzen. Der Auftraggeber dbertrigt dem Verlag samtliche fir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Att, einschlieflich Infemet, erforderlichen urheber-
rechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, inshesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, ffentliche Zugnglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitich und inhaltich in dem fir die Durchfishrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen
Fllen drtlich unbegrenzt Gbertragen.

23. Bei Betriebsstdrungen oder in Fallen hherer Gewalt, llegalem Arb f, rechtswidriger B i allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknap-
pung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auchin fremden Befriehen, derer swch der Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch
auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsoh|ekt it 80% derim Dutchschnt der lefzten vier Quortole verkauften oder auf andere Weise zugesicherten
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren wird der Recf im gleichen Verhltnis gekirzt, in dem die go-rantierte verkaufte oder
2ugesicherte Auflage zur tatsiichlich ausgelieferten Auflage steht.

Tusitzliche Bedingungen des Verlages
ber die Allgemei unddleZnsmzhchenGeschuﬁsbedlngungensowmdlePrelshsredesVevIngesun

oder Ersatz [ wenn

o

a) Mit der Erteilung eines A erkennt der Auf

b) Unterlduft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Verdffentiichung, so sind Anspriiche auf Zahi
der Auftraggeber nach der ersten Verdffentlichung nicht sofort reklamiert hat.

¢ Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sonder werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungenigendem
Abdruck keine Anspriiche.

d) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfillung von Auftrigen und Leistung von Sc
nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzeigen geleistet.

e) Der Verlag ist berechfigt, im Einzelfall dos allgemeine Zahlungsziel zu verkirzen.

b Inchacand

wird auch kein Schad fiir nicht oder




